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Final en convocatoria ordinaria (Parte 1y Parte 2) Marketing ADE/IOI

Puntos principales

e e

CM1 Introduccidn al marketing y al mercado CM4 Producto
CM2 Estrategia empresarial CMS5 Precio
CM3 Comportamiento del consumidor e investigacidon CM?7 Distribucién

de mercados

CM8 Comunicacidn

Opcion 1: e 10 preguntas tipo Test (25%)
» 2 preguntas de respuesta corta (50%)
e 1 pregunta de desarrollo (25%)

Opcién 2: ® 4 preguntas de respuesta corta (50%)
1 pregunta de desarrollo (50%)
Opcion 3: e 20 preguntas tipo Test (50%)

* 4 preguntas de respuesta corta (50%)
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